1.Grundlagen




DIE MACHT DES UNBEWUSSTEN

haeusel.coam

DIEEMOTIONSSYSTEME IM GEHIRN

HARMONIE BALANCE

Bindung
Firsorge

Sicherheit
Stabilitat

haeusel.com




DIE EMOTIONSSYSTEME IM GEHIRN

STIMULANZ DOMINANZ

Exploration Konkurenz
Entdeckung Verdrangung
HARMONIE BALANCE
Bindung ‘ Sicherheit
BUISoros Stabilitat

haeusel.coam
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LUST & FRUST

BESTRAFUNG / UNLUST

haeusel.com
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LUST & FRUST

AN\ N

STOLZ
SIEGESGEFUHL

SICHERHEIT
GEBORGENHEIT

ANGST
STRESS

LANGEWEILE
DESINTERESSE

haeusel.coam

B

LIMBIC®MAP: EMOTIONEN & WERTE

Impulsivitat Rebellion
Extravaganz Mut Sieg
Kreativitat Risikofreude
STIMULANZ Kampf  Macht
Indivi li S tanitat
ndividualismus pontani ATl
Ruhm Elite
hslung L
Spab Kunst  Neugier Freiheit Stolz Status  Durchsetzung
Leichtigkeit Ehre Effizienz Leistung
Humor ottenkdit Tb_"_’r_‘_’"z Funktionalitat Fleil Ehrgeiz
Genuss Fantasie G ibilitat Gerechtigkeit  Ordnung Hartnzickigkeit
Poesie Fraundschaft Gehorsamkeit Logik Prizision
Tri r . .
rdumen Herzlichkeit Familie ngorT;Lrl\eeit Moral  pgicht Disziplin
Sinnlichkeit 1y uen g Sauberkeit Hygiene Ask
_— . skese
Heimat Sicherheit Verlasslichkeit

Geselligkeit
Matur

Gesundheit

Mostalgie Tradition

BALANCE

haeusel.com
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MOTIVSTRUKTUREN GESUNDHEIT

- Impulsivitat Rebellion
Extravaganz Mut Sieg
Kreativitat Risikofreude
e —

Kampf Macht

STIMULANZ
Spontanitét

Active Fée'li_n_g_j | . Fitness

SpafB rmverraes Neugier

Stalz -
Ehre

Leichtigkeit Effizienz Leistung
Humor ottenidit Hex':':::t':t“z . Fut-ﬁktlonalltat Flein " Elhrge:\iz
Genuss Fantasie Gerachtigkeit  Ordnung Hartnzckigkeit
Poesie Freundschaft Gehorsamkeit Logik Prizision
Trédumen Herzlichkeit Familie Treue

Sinnlichkeit Wﬂuen Geborgenhe it

Gesundheit

Heimat  Sicherheit Verlal
Gesundheit

Y stalgie Tradition
s Natur

—-—
l BALANCE l haeusel.coam

B

DAS ALTE DENKEN

VERNUNFT

EMOTION

INSTINKT

haeusel.com
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DAS NEUE DENKEN

 KOGNITIONEN

UNBEWUSSTE ,’!
Y BEWERTUNG DURCH DAS |
4. -1o.- 5 LIMBISCHE SYSTEM

WAS IST BEWUSSTSEIN?

,Bewusstsein ist nur
eine PR-Aktion lhres Gehirns,
damit Sie denken,

Sie hatten auch noch
was zu sagen”

ALAN SNYDER




WIE WERT ENTSTEHT

MARKEN- EMOTIONAL
ROHSTOFF ARTIKEL BOOSTING

Kréonung

< CENT

haeusel.coam %

DENKEN - EINTEURER PROZESS

(2% des Gewichts + 20% des Energieverbrauchs)

DENK-AUFGABE NORMAL

452
40,7
36,1
271
22.6
18,1
13.6
9,0
4.5
0.0
prol/100gm/min

haeusel.com %




2.Neuromarketing

1. AUFMERKSAMKEIT

AUFMERKSAMKEIT i




Al Yyou can eat
Rest stop

2. EMOTIONALE BEWERTUNG

BEWERTUNG

haeusel.com
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UNTERSCHIEDLICHE EMOTIONALE BOTSCHAFTEN

4

| IAVIIIAGVITVE |

hoeusel.com
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Kreativitat
STIMULANZ

Kunst

Spaf Neugier

Leichtigkeit
Humor a
Offenheit

Genuss Fantasie

Traumen

Sinnlichkeit

Extravaganz

Risikofreude

Im|

Individualismus |

n

Toleranz
Elawihilit s+

/

Poesle |  pssscsgaasn

Gerechtigkeit

haft

H Treue
Geborgenheit

| Sicherheit
|

BALANCE

Sieg
Kampf

| Autenomie
Ruhm
Freiheit
Stol.
Ehre
Funktionalitat
Qrdnu
Gehorsamkeit
Moral
Sauberkeit Hyg
Verlasslichkeit
Gesundheit

Tradition

Status
z

Sparsamkeit

Macht

Elite

Nurchsatznnn

v

haeusel.com
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3. SPEICHERUNG

haeusel.coam @

KOMMUNIKATION IM GEHIRN..

Schlechte Motive Gute MOTIVE




NEUROLINGUISTIK: SPRACHE IM GEHIRN

Abstract- Visually

word /related word

Action- Arm-related
word /  word

Emo-related

wourd

Abstrakte -
Worter:
.Konfusion®

Aktions- & Handlungs-
Warter:
SHammer", .machen*

Ema- & Bild

Weorter:
,,Kuss®

hu!useL.cnm %

NEUROLINGUISTIK: SPRACHE IM GEHIRN

ALLGEMEINE
ZEITSCHRIFT
FUR

PHILOSOPHIE

[ 1.300 Leser |

CHRISTINE KAUFIVIA

[ 3300000Lleser | m
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BEISPIELE

Ich will's ™1
endlich. |

mach‘s!aul"mmknﬂ. \

it Wissen & Kondon schiitzt Dy Dioh vor HIV und

Infos untar WWW.machsmit.de
Telefonberatung unter 0221 - 89 20 31

haeusel.coam

CHANCE

B

BEISPIELE

haeusel.com
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BEISPIELE

(@

LEBE
GESUND!

DIE OOVP
FRAUEN

WAS WIRKLICH WIRKT....

Zunahme Salat & Gemuse-Konsum
in der Unternehmenskantine:

3 %

14



WAS WIRKLICH WIRKT....

Zunahme Salat & Gemuse-Konsum
in der Unternehmenskantine:

19 %

3.Menschenkenntnis
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SIND ALLE MENSCHEN GLEICH?

Klosterfrau

Melissengeist

peatur-Arel 15
I‘-wlm:!d Magen - Herve?

haeusel.coam
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DIE PERSONLICHKEIT DES MENSCHEN

STIMULANZ

BALANCE
haeusel.com
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LIMBIC® TYPES

poenteurer

STIMULANZ

BALANCE
haeusel.coam
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SPORT: NORDIC WALKING

Index

150

125

117 137

Traditionalist | Harmoniser

100 95

75

50

haeusel.com

Hedonist Perf r 92
Offener erforme Disziplinierter
89 79

2
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SPORT: EXTREMSPORT

Index
150
125
227
Hedonist
100 : 93
Traditionalist | Harmoniser Offener Performer

41 37

78
75

50

Disziplinierter

61

hazuszlecorn

VERHALTEN: VERANDERUNGEN = ANGST

Index

150

125
268 122

Traditionalist | Harmoniser

100

Offener Hedonist Performer

85 35 38

75

50

159

Disziplinierter

haeusel.com
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SPORT REGELMASSIG (60 PLUS)

Index
150
125
114 142 168
100 Offener Hedonist Performer

Traditionalist | Harmoniser

1 66

75

50

Disziplinierter

70

haeusel.cam

2

BLUTHOCHDRUCK (60 PLUS)

Index

150

125
120 117

Traditionalist | Harmoniser

100

95 Hedonist Performer
Offener 52 57

75

50

119

Disziplinierter

haeusel.com
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ONLINE: MEHR ALS 4 STUNDEN PRO TAG

Index

150

125

100

Traditionalist | Harmoniser

49 47

75

50

Quelle: b4p 2016 11l n = 30.190

135

Offener

195

Hedonist

157

Performer

Disziplinierter

72

haeusel.cam %

DIE ALTERSENTWICKLUNG DES GEHIRNS

30 Jahre

25 Jahre

70 Jahre

haeusel.com %
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NERVENBOTENSTOFFE IM GEHIRN
NATIVES IMMIGRANTS DUMMIES

BALANCE

CORTISOL

STIMULANZ
DOPAMIN

DOMINANZ

>

bis 20 Jahre | 20 bis 40 Jahre | 40 bis 60 Jahre | ab 60 Jahre +

haeusel.coam %

GESUNDHEIT IM ALTERSVERLAUF

‘=nulsivitat Rebellion ‘
Ich will sexy Mut
Grenzentesten

aussehen

STIMULANZ DOMINANZ

Ichwillmein - Ich will
Leben geniefen ul leistungsfahig sein

g Ichwilletwas ... < \‘,"
w  fiirdenErhalt Ich will aktiv/mobil

meines Korpers tun bleiben

Ich will schmerzfrei leb %

aeusel.com
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ALTER IM GEHIRN
phenteurey

s

pbenteurer
Q ~ &
¥ o B 2
& 2 & %
g 2 e 2
@ S & <,
£ 13% i
35% 3%
5%
o =
© 13% 4 ® 13% 8
g g g =
% S % &
& &
& Q-
i%fbyo ) ) ‘\.&\c}%
Mser  Trad®®

haeusel.coam %

Quelle: Limbic®in b4p 2016

HORMONE & INTERESSEN

Extravaganz

Kreativitat Rizikofra

STIMULANZ i,
Indivicual

OSTRADIOL

OXYTOCIN& PROLACTIN

BALANCE
haeusel.com

Foto: Fotolia

2
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HORMONE & INTERESSEN

Extravapanz
Kreativitat Risikofrea

STIMULANZ

Individual

SOCIAL &
INTUITION

o ition
BALANCE

Foto: Fotolia

haeusel.coam ‘@

HORMONE & INTERESSEN

Sportgerate
Autos Uhren

Computer
Kosmetik

Gesundheit Wohnen
Familie

sundheit
Q
BALANCE

Foto: Fotolia

haeusel.com W@
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GESUNDHEIT UND GESCHLECHT

Ich achte im Alltag sehr
auf meine Gesundheit

Fota: Fotolia

SEX ON THE BRAIN

(Geschlechtsspezifische Unterschiede im Gehirn)

poenteurer

Quelle: Limbic®in b4p 2016

phenteurer

haeusel.com %
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haeusel.coam
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WAS BEEINFLUSST GESUNDHEITSVERHALTEN?
Lebensfuhrung / Lifestyle

Aktuelle Lebenssituation/ Lebensphase

Kultur & Soziales Milieu &
Bildung

Emotionale Pradisposition

25



WOZU PERSONAS?

* Personas verknupfen das Angebot mit der Zielgruppe

* Personasrichten Angebot & Kommunikation auf Zielgruppe aus

* Personas machen die Kern-/ldeal-Zielgruppe plastisch und anfassbar
und far alle im Unternehmen verstandlich

* Das Angebot wird in die Lebens-und Gefuhlswelten der Zielgruppe
ubersetzt und so attraktiv

haeusel.coam

PERSONAS UND ZIELGRUPPE

)e

haeusel.com
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STANDARDWERKE FURS LEBEN

Managomentbuchode

TESTSIEGER

Brain View sy

I Marketing-Bestseller
D/A/CH

I .Internationalzuden 100
besten Wirtschaftsbiichern
aller Zeiten gewahit“

haeusel.coam

B

2

Dr. Hans-Georg Hdusel
Dipl. Psych.

Uber cer Klause 5
81545 MUnchen
Mobil +49 172 850 63 31

haeusel@haeusel.com | www.haeusel.com

haeusel.com
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